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— las industrias culturales comprenden los bienes y servicios que
tradicionalmente se asocian con las politicas culturales, los servicios

creativos y los deportes. Se clasifican en tres categorias

(por vinculo principal):

Convencionales
Editorial

Libros

Impresion

Jornales académicos
Revistas

Otras

Artes visuales y escénicas
Conciertos y presentaciones
Teatro

Orquestas

Danza

Nuevas
Multimedia
Publicidad
Software
Videojuegos
Soportes de medios

Periddicos
Literatura
Bibliotecas
Audiovisual
(ine
Television

Opera
Artesanias
Disefio

Moda

Turismo cultural
Arquitectura

+

®@

Fotografia
Video
Fonografia
Discografia
Radio

Museos y galerias
Gastronomia
Productos tipicos
Ecoturismo
Deportes




Esta serfa su contribucion
a la economia

Agricultura

3,1%

Industria

(manufacturas
y mineria)

25,4%

Servicios

65,4%

Buitrago, F., & Duque, I. (2013). La economia naranja: una oportunidad infinita. BID,.
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— las industrias culturales comprenden los bienes y servicios que
tradicionalmente se asocian con las politicas culturales, los servicios

creativos y los deportes. Se clasifican en tres categorias

(por vinculo principal):

Otras

Artes visuales y escénicas
(onciertos y presentaciones
Teatro

Orquestas

Danza

Opera
Artesanias
Disefio

Moda

Turismo cultural
Arquitectura

Museos y galerias
Gastronomia
Productos tipicos
Ecoturismo
Deportes



Produccion

Produccion

Programacion

Produccion

s ’:T "ﬁ'f

1283 2800 NI
468 1500 322,215
28 1321 NI
14

256 989 254,680

estudiantes

2N P2
%
280
NI

180

412

NI

NI

Privado

=7 Q0
Cogestores =28% ~49%

Privado
4%

Politica Pub.
10%

Aliados

- GRO
UIS = 56% 10%

Fuente: MINCSUR 2016



412 actividades
390 entrada libre

254.680
ASISTENTES

152 invitaciones
Grupos Artisticos






Los nimeros del FIP una comparacion 1997 y 1998 vs 2015y 2016 Q

1997* + 1998* | 2015 2016

Precio por

boleta en

abonto $6.000 = $6.000 $5.0000 $5.000 $7.500
estudiantes

VI

Precio por

e 616,000 $16.000 $5.000 | $15.000 $20.000

abono

particulares

Ingresos por $23.737.209 |$21.765.401 |$5'704.010 $11'011.080
Taquilla** (% 24% 26% $4% 6%

RAXV

FESTIVAL
INTERNACIONAL
DE PIANO

UIS | BUCARAMANGA 2018
b

&me

Tabla 1: Elaboracion propia con base en reportes del area y * Angulo D, Diaz A, Plan Estratégico DC 1999 o
Después de descuentos UIS : if.-};}i



CONCIERTOS

1 Presentacion de TUNA UIS, Ganadores Mejor Tuna, la Serena Chile
1 Presentacion TUNA Uagro (MX)

1 Presentacion ESTUDIANTINA BICENTENARIO (CH)

Transporte Local

TOTAL ARTISTAS

$1.000.000 COP
$2.000.000 COP
$2.000.000 COP
$500.000 COP

$5.500.000 COP

Total Contraprestacion
$1.000.000 COP



La Economia Naranja

La cultura en su conjunto es
Tragedia de los comunes tratada por la sociedad como

es un dilema que sirve para . P

explicar como individuos Un blen pUb|ICO.

actuando racional e inde-

pendiente, por su propio

interés, terminan destru- Los bienes publicos suelen ser victimas de la

yendo de manera no inten-

cional un recurso comiin, tragedia de los comunes.

En detrimento del grupo y

de ellos mismos.

Esta situacion le hace mucho dafio a los artistas y a

los creativos, pues les niega al menos dos derechos Angediazgomez
fundamentales: > .
@angediazgomez

(1) El reconocimiento de Si tienes para contratar el catering qe tu
* <u actividad como un e.vento debes haber previsto también con
trabajo legitimo tiempo y presupuesto los costos de la
' actividad artistica.

(2) Una remuneracion
adecuada.

Al mismo tiempo, le niega a la
sociedad el progreso que artistas,
creativos y toda su cadena de
valor pueden aportarle.

9%

Buitrago, F., & Duque, I. (2013). La economia naranja: una oportunidad infinita. BID,.




Una clase media hambrienta de con-

tenidos locales, en formatos de cali-

dad y en tiempo real.

MAPEO
INDUSTRIAS
c CREATIVAS Y
CULTURALES
BUCARAMANGA Y AREA
METROPOLITANA

“Hay una propuesta cultural local y
alternativa menos valorada por el publico

de Buaramanga y su Area Metropolitana”







800 artistas en escena Il 12 Temporadas Il +100.000 espectadores
Agenda 2018

Logros 2017 Il Fuente archivos DC


https://youtu.be/4Y-vLxRfo9c

152 Invitaciones atendidas Il 2 Internacionales 11 8 Nacional | Gira Departamental

Logros 2017 Il Fuente archivos DC



Desde febrero de 2016 Il +1.200 personas participando por domingo
Video


https://youtu.be/L6d7nIqATuM

Fuente:

IXL Center para UIS
Logros DC 2016

¢Como lo hemos logrado?

1.

Respaldo institucional y tener apdstoles en el consejo
académico y/o superior

Involucrar personas que apoyan el proyecto desde el inicio
Tener un lider de proyecto que crea en si mismo, en su
proyecto, motive a su equipo y gestione recursos

Desarrollar proyectos con metas, objetivos, roles y
responsabilidades claras para manejar las expectativas de
diferentes actores claves

No renuncia con los primeros fracasos, persistencia y aliados
(int-ext)

Mostrando resultados antes de solicitar recursos o financiacion
Seleccionando iniciativas que tengan beneficios para multiples
actores clave y que estén alineados con el plan de la

Universidad



107 Bibliotecas Publicas
Municipales

61 Casas de |la Cultura creadas
mediante Acuerdo Municipal,

8 museos,

1 escuela de arte y oficios en el
departamento,

45 Escuelas de Formacion Musical
41 Bandas de Musica




2017 - Programa Departamental de Concertacion

Presupuesto Se recibieron 92
propuestas
64 proyectos _ 35 propuestas
60% cumplieron beneficiadas
300 MCOP requisitos
Beneficiarios de Politica Publica
13% Nacional
16% Departamental 2018 - Actividades artisticas y culturales de duracién limitada
32% Municipal
40 \
Fuente M ICC
- 96 propuestas beneficiarios ﬁ%%gL

“Hace falta mucho trabajo en el acompaiamiento de la
formulacion de proyectos por parte de los proponentes”

naranja: una oportunidad infinita. BID,.

Buitrago, F., & Duque, I. (2013). La ¢






Intituci ones

1997 Creacidn
2015 Netflix aun no es rentable



«Sin una audiencia, sin la
presencia de espectadores, estas
joyas no alcanzarian la funcion
para la cual fueron creadas. El
espectador, por tanto, es el artista
final. Su vista, corazon, mente—
con una mayor o menor capacidad
para entender la intencion del

creador—da vida a las joyas.»




@angediazgomez Il Dir.cultural@uis.edu.co



