


Reconocer las cadenas productivas de valor, las necesidades y
potenciales del sector creativo y cultural del Área Metropolitana
de Bucaramanga, que impulsen al Área como un territorio
creativo y promotor del desarrollo económico sostenible de la
región.



Industrias
culturales
y creativas.

Patrimonio material:  
Museos, bibliotecas,  

inmueble, …

Servicios  
creativos  

Arquitectura,  
publicidad,  
recreación

y turismo

Diseño y nuevos  
medios: Software,  

videojuegos, diseño …

Artesanía Arte  
manual, tradicional,  

contemporáneo

Medios audiovisuales  
y editoriales: Editoriales  

de libros, revistas, cine,

tv, radio, …

Patrimonio natural:
Reservas, parques, jardines

Artes (escénicas,  
plásticas o literarias)  
Música, literatura, teatro,  

danza, pintura…

Patrimonio inmaterial:  
Gastronomía, Carnavales,  

procesiones…

Formación

Gestión cultural
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TÉCNICA

28 Programas académicos profesionales 8 Programas técnicos y tecnológicos



Artes  

Medios audiovisuales y editoriales 

Diseño y nuevos medios  

Servicios creativos

Patrimonio material
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Música  

Pintura  

Fotografía

Teatro  

Danza  

Ilustraciones  

Escultura  

Literatura  

Títeres  

Circo

Ópera



Public. Digitales

Tv  

Cine  

Animación

Radio  

Revistas  

Editoriales  

Otros medios



Persona
jurídica

13%

Sin ánimo
de lucro
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Con ánimo  
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natural

80%



No
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ingresos  
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de ingresos

29%

Más ingresos
49%

Sí
41%



Sector Publico

14%

Coop Internal
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Propios

31%

Por actividad
cultural

30%
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14%

Donaciones
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5%



Ciudad o región

Colombia  

Sur y Centro América

Europa  

Norte América

Asia  

Oceanía

África



68%

84%

87%

Locales/Municipales

Regionales/Departamentales

Nacionales

Sí No

32%

16%

13%





Desconocimiento y escaza articulación entre instituciones públicas y agentes del  
sector.

Oferta formativa insuficiente en temas de gestión y administración cultural.

Infraestructura pública y privada importante, pero con una dotación deficiente.

Poca apropiación del público de la oferta cultural local y bajo reconocimiento del  
valor económico de las actividades culturales.

Déficit de capacidades gerenciales para buscar fuentes de financiación y  
comercialización alternativas.



El Mapeo es un buen ejemplo de lo que podemos hacer cuando 

trabajamos: academia, sector público y privado. Ya lo tenemos, pero 

para que esto trascienda e impacte económicamente en la región 

debemos avanzar juntos en los siguientes temas.



Mapeo del Sector Creativo y Cultural

Plan Maestro Metropolitano

Cuenta Satélite del Sector creativo y cultural

Estudio de Consumo Cultural

DESAFÍOS



Facilitar la oferta formativa a los empresarios 
y emprendedores creativos en temas de 
gestión  de recursos y administración de 
empresas

Crear y fortalecer las plataformas de 
circulación de bienes y servicios del sector 
creativo y cultural

EN PARALELO


